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CION

La coleccién Mujeres. Razén y Porvenir nace con el
proposito de visibilizar y difundir el trabajo de mujeres
en distintos dmbitos creativos. Fruto de la colabora-
cién entre el CEAPE y la UAEMEX, esta coleccidn ha evo-
lucionado hasta convertirse en un espacio de expre-
sién para escritoras y artistas mexicanas. Mds que un
registro documental, su objetivo es generar didlogo,
descubrir nuevas voces y fortalecer la conexién entre
las creadoras y el publico.

Para lograrlo, la coleccién se estructura en tres series:
pensamiento, literatura y arte. Este manual estd enfoca-
do en la serie de arte, debido a que los catalogos de esta
categoria enfrentan el reto de representar la identidad
visual de diversos artistas manteniendo la coherencia
dentro de la coleccion.

Un aspecto esencial en la consolidacion de cual-
quier coleccién editorial es la estandarizacion visual
y estructural. La coherencia en elementos como tipo-
grafia, paleta cromatica y formatos no solo refuerza su
identidad y facilita su reconocimiento, sino que tam-
bién genera confianza en el lector. Sin embargo, esta

estandarizacién no debe ser rigida; cada catdlogo debe
mantener su propia esencia dentro de un marco unifi-
cado. El reto radica en encontrar el equilibrio entre la
uniformidad y la singularidad, permitiendo que la co-
leccién evolucione sin perder congruencia.

El propdsito fundamental de este manual es esta-
blecer lineamientos editoriales y visuales claros que
orienten a los disefiadores en la toma de decisiones,
asegurando la continuidad de la coleccién y la consoli-
dacion de su identidad grafica. Su finalidad no es impo-
ner un modelo estricto, sino ofrecer una herramienta
practica, adaptable y estratégica que facilite la reso-
lucion de dudas, acelere la incorporacién de nuevos
disefadores y unifique criterios en el equipo editorial.

Para su uso correcto, el manual estd organizado en
secciones que siguen el flujo del proceso editorial en el
CEAPE, desde la conceptualizaciéon hasta la supervisién
en imprenta. Se recomienda:
= Consultar cada apartado de manera progresiva, de
acuerdo con la fase del proceso en la que se encuentre
el proyecto.
= Utilizar las secciones de recomendaciones estraté-
gicas como guia para la toma de decisiones de disefio
y produccién.
= Revisar las instrucciones especificas cuando se re-
quiera resolver dudas técnicas o definir elementos vi-
suales puntuales.

De esta forma, el manual se convierte en una herra-
mienta de consulta activa: estandariza procesos, orien-
ta la produccién editorial y al mismo tiempo abre un
margen de flexibilidad que permite que cada catalogo
conserve su singularidad dentro de un marco unificado.
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que involucra a diversas institucio-
nes y departamentos. Esta labor in-
terinstitucional es coordinada por
el Consejo Editorial de la Adminis-
tracién Publica Estatal (CEAPE) y la
Universidad Auténoma del Estado
de México (UAEMEX).

El proceso comienza con una
planificacién anual, cuya aproba-
cién depende de las Secretarias de
Cultura de ambas instituciones. La
seleccion de los artistas varia se-
gun el origen del contacto, ya sea
a través de la UAEMéx o del CEAPE.
Una vez aprobados los proyectos,
la Subdireccién de Produccién Edi-
torial gestiona un flujo de trabajo
eficiente entre disefiadores y co-
rrectores de estilo.

Segun la disponibilidad de ma-
terial grafico y textos, pueden re-
querirse sesiones fotogréficas y
redacciones adicionales. Durante la
fase de disefio, cada integrante del
equipo desarrolla propuestas de in-
teriores y portadas siguiendo una

linea grafica predefinida, pero con

° ecesaria para refle-
jar la identidad de cada artista. En
paralelo, los correctores de estilo
trabajan en la revisién y adecua-
cién de los textos.

Antes de la impresion, se lleva
a cabo una revisién ortotipografi-
ca y técnica para garantizar la le-
gibilidad, el equilibrio estético y
el cumplimiento de los requisitos
técnicos. Posteriormente, el cata-
logo es enviado a los artistas para
recibir su retroalimentacion. La re-
vision final estd a cargo del editor
de la UAEMéEX, quien otorga la au-
torizacion definitiva antes de que
la Subdireccién gestione la impre-
sion con proveedores selecciona-
dos mediante licitacion.

Estos catdlogos no solo docu-
mentan la obra de las artistas, sino
que también buscan promoverla en
eventos culturales, como la Feria

ETAPAS DEL PROCESO

Internacional del Libro Estado de
México. Ademds, el CEAPE trabaja
en ampliar su alcance para acercar
estos contenidos a nuevos publi-
cos, reforzando su compromiso con
la difusion cultural y educativa a
través de la produccion editorial.

En sintesis, la elaboracion de
estos catdlogos es un esfuerzo co-
lectivo que garantiza visibilidad y
accesibilidad, contribuyendo al re-
conocimiento del talento artistico
femenino en México.

11
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La produccién editorial es un trabajo interdisciplinario en
el que la colaboracion efectiva es clave para garantizar la ca-
lidad y eficiencia del producto final. Disefiadores, editores,
correctores y otros profesionales deben mantener una co-
municacion constante para evitar retrasos y asegurar un de-
sarrollo fluido en cada etapa del proceso.

Uno de los principales desafios en esta dindmica es la
gestion del tiempo. Cada area tiene sus propias necesida-
des y ritmos de trabajo, lo que puede generar desajustes si
no existe una planificacién clara y un entendimiento mutuo
entre los involucrados. Es fundamental reconocer que cada
publicacién presenta exigencias especificas y que el tiempo
requerido para su desarrollo no se mide unicamente en la
cantidad de texto, sino también en la complejidad y nivel
de detalle del disefio.

El disefador editorial va mds alld de la simple organi-
zacién de elementos gréficos; su labor consiste en mediar
entre el contenido y el lector, favoreciendo la claridad del

EL ROL DEL DISENADOR EDITORIAL

mensaje y aportando valor a la
experiencia de lectura Su labor
va mds alla de lo estético: con-
tribuye activamente a la difu-
sién cultural al transformar la
informacion en productos edi-
toriales accesibles, funcionales
y atractivos.

Ademas, su trabajo es pro-
fundamente colaborativo. Cada

publicacién es el/resultado del esfuerzoyconjunto de
multiples profesionales, por lo que el disefiador debe
interpretar y traducir visualmente las ideas de autores,
editores y demas participantes en el proceso editorial.
Para ello, es esencial que mantenga una comunicacién
clara con el equipo y comprenda a profundidad la finali-
dad del proyecto, asegurando que el disefio potencie el
mensaje en lugar de obstaculizarlo.

En este contexto, el disefiador editorial participa ac-
tivamente en la construccion de la cultura visual y, a la
vez, se ve influenciado por ella, ajustando su trabajo a las
demandas y expectativas del publico. Su funcién es esen-
cial en la creacién de contenidos que informan, generan
impacto y promueven el didlogo social.

13



Ajustar tiempos seguin el material
disponible.

Por ejemplo. si se contrata a un fotografo para el
proyecto, el material tardara en llegar, pero esto
se compensara con una edicion y preprensa
mas agil. En cambio, cuando las imagenes
provienen directamente del artista, es posible
gue requieran ajustes adicionales, como retoque
O mejora de resolucion.

Respetar los tiempos de los demas.

El catalogo es un esfuerzo conjunto y cada area
tiene su propio ritmo de trabajo; es fundamental
coordinarse con el equipo y planificar considerando
estos plazos para evitar retrasos.




RECOM
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RAT

Fomentar la comunicacion.

Si surgen dudas o sugerencias, es recomendable
discutirlas con los involucrados; la interaccion
constante fortalece el desarrollo del proyecto

y ayuda a resolver problemas antes de que se
conviertan en obstaculos.

ENDACIONES
“GICAS
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COHESION EN UNA COLECCION EDITORIAL

Cada coleccién editorial cuenta con un conjunto de
lineamientos que sirven como base para el disefio de sus
publicaciones. Estos lineamientos responden a la nece-
sidad del cliente de reflejar su identidad institucional,
asegurando que cada obra mantenga coherencia dentro
del conjunto. En este caso, es fundamental proyectar la
identidad del ceaPE y la UAEMéx a través de una colec-
cion uniforme y consistente.

Estos criterios proporcionan una estructura sélida
sobre la cual los disefiadores pueden innovar, garanti-
zando cohesién visual y fortaleciendo la identidad de
la editorial y sus publicaciones. La repeticion de ciertos
elementos visuales, como tipografias, paletas crométi-
cas y formatos, genera un sentido de familiaridad en
los lectores y fomenta una relacién de confianza con la
editorial. Un disefio consistente fortalece el reconoci-
miento de la coleccién, al tiempo que aporta a la cons-
truccion de su marca y a la proyeccién de la identidad
del autor.

Ademas de los aspectos estéticos, las publicaciones institucionales de-
ben cumplir con requisitos formales y legales para su correcta identifica-
cioén y distribucién, como la incorporacion del 1sBN, cédigos de barras y
logotipos institucionales.

Sin embargo, los lineamientos de una coleccién no deben interpretarse
como limites estrictos, sino como un marco creativo que permite flexibili-
dad. Es crucial considerar que el tercer cliente es el artista, cuya identidad y
esencia deben estar reflejadas en el catalogo, a pesar de su integracion en
una coleccidn unificada. Dentro de la estructura establecida, también existe
margen para la experimentacién e innovacién, permitiendo que cada obra
conserve su identidad sin perder coherencia visual dentro del conjunto.

19



CERTIDUMBRE E IMAGINARIOS
EN LA ACUARELA
ALMA BARRIOS

El catalogo viene retractilado al
momento de la compra

CARACTERISTICAS
TECNICAS DEL CATALOGO

Formato: Cuadrado, 21.5 x 21.5 cm.

Paginas: Variable segun el proyecto, pero debe ser multiplo de
12 para optimizar la impresién y encuadernacion.

Impresién: Offset, prensa plana.

= Tintas interiores: 4 x 4 (CMYK rebasado).

= Tintas de forro: 4 x 2 (CcMYK + Pantone).

Papel: Se determinara segun las necesidades del proyecto.
Encuadernacion: Pegado con goma.

Proteccién: Cada ejemplar serd retractilado individualmente.

20 2 LINEAMIENTOS EDITORIALES INSTITUCIONALES Y DE COLECCION
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LINEAMIENTOS
EN FORROS

Diseiio principal: Presentan
un acercamiento visual a una de
las obras de la artista.

PORTADAS DE LA COLECCION

Primera de forros:

La obra seleccionada se enmarca
con opacidad reducida (blanco al
70%) y barniz a registro (opcional
segun el papel).
= Parte superior derecha: Nombre
de la artista con peso visual mayor.
= Parte inferior izquierda: Titulo
del catdlogo con menor jerarquia. :
= Esquina inferior derecha: Pleca CERTIDUMBRI

con el nombre de la coleccién. E IMAGINARIOS
EN LA ACHARELA

MAJEREE, RATOR ¥ PORVENIN | AL

2 LINEAMIENTOS EDITORIALES INSTITUCIONALES Y DE COLECCION

CERTIDUMBRE E IMAGINARIOS
EN LA ACUARELA
ALMA BARRIOS
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Solapas:
= Derecha: Semblanza de la artista, fotografia (duotono o B/N),
ficha técnica de la portada y firma en marca de agua.
= |zquierda: Trayectoria de la artista (exposiciones individuales
y colectivas).

Lomo: El texto se colocard en vertical ascendente, se dividira
con dos colores extraidos de la obra.
= Parte superior: Sello FOEM y nombre de la artista.
= Parte inferior: Titulo del catdlogo.

PAISAJUE COMO CONSTRUCCION
AXA MONTERO

UN BESO POSTERGADO
ANA MENA

PAISAJE COMO CONSTRUCCION

UN BESO POSTERGADO

Cuarta de forros:
= Recuadro central con sinopsis
del trabajo de la artista.
= Pleca con logotipos
institucionales en orden:
Administracién Estatal, Secretaria
de Turismo, UAEMéX y CEAPE.
= Esquina inferior izquierda:
Cadigos de barras del 1sBN.




PAISAJE COMO CONSTRUCCION
AXA MONTERO

Se utiliza un tratatmeinto duotono
para las guardas y se colocan en
color verde de acuerdo con la
paleta cromatica seleccionada
para el catalogo

LINEAMIENTOS
EN GUARDAS

Incluir fotografia, ilustracion o
textura alusiva a la obra, tratada en
duotono (Pantone o B/N).

24 2 LINEAMIENTOS EDITORIALES INSTITUCIONALES Y DE COLECCION







LINEAMIENTOS
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Paginas preliminares: CERTIDUMBRE E IMAGINARIOS
= Primera pagina: Créditos institucionales. EN LA ACUARELA

= Portadilla: Solo el titulo del catdlogo. ALMA BARRIOS

= P3agina legal: Derechos de la obra, créditos e I1SBN.
= Portada ilustrada: Titulo, autora y sello FOEM.
= |ntroduccién o prélogo (si aplica).
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Separatas: PAISAJE COMO CONSTRUCCION
Disefio libre, adaptable al proyecto. AXA MONTERO
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PAISAJE COMO CONSTRUCCION
AXA MONTERO

Contenido:
= Folios: negro al 70%, tipografia
KievitoT Light. 8 pts
= Fichas técnicas en 9 pts, alineacién
a laizquierda, con los siguientes
contenidos:
Titulo de la obra (en itdlicas regular)
Técnica
Medidas y aiio
= Mdrgenes: 1tm x 2cm x 2Ccm x 3.5Cm
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=€ terming de imprimir en Julio de 2023,
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Revisa minuciosamente cada detalle.

Compara tu catalogo con los demas de la coleccion y
asegurate de que haya coherencia en tamanos, pesos
tipograficos y otros elementos visuales para mantener
la unidad del diseno.

Aprovecha los lineamientos preestablecidos
como una base para la creatividad.

En lugar de verlos como restricciones, consideralos
una guia que te permite explorar formas innovadoras

.
'

y efectivas de comunicar el mensaje. & &
4




CARACTERISTICAS
TECNICAS

Formato 215 x 215 cm,
multiplo de 12

Impresion offset (4x4
interiores / 4x2 forro)

Papel definido segun
proyecto

Encuadernacion
pegada con goma

DISENO EXTERIOR

Portada con obra
principal y jerarquia
tipografica correcta

Cuarta de forros con
sinopsis, logotipos e 1seN

Solapas con semblanza,
foto, ficha técnica, firma
y trayectoria

Lomo con texto
ascendente, colores
de la obra vy sello Foem




GUARDASE
INTERIORES

Guardas en duotono
con imagen
/ilustracion alusiva

Preliminares completos
(creditos, portadilla,
legal, portada ilustrada,
prologo)

Contenido con fichas
tecnicas, folios y
margenes definidos

Colofon con datos
de impresion, tiraje
y creditos de diseno




oo,

_

P [ ]
e
“_

~ a®

0‘8

o
C
@
o®

>
o
¢
o
Nod
O
TN
2 a® 2” g 0 ® L L oo 0o
ol o uta’s Vel a bl ot

oW




CONCEPTO
EDITORIAL

A BN il PNE B vo e P '.'.‘1
A n.‘d 827 @ .‘..‘.‘ ' g .o{.'n 29 ¢ oo







DEFINIR UN CONCEPTO

DEFINIR UN
2= ESCHNCEPTO

publicacién. Se trata mds que de una mera organiza-
cion visual; implica construir una propuesta grafica que
enriquezca el contenido y facilite su comprensién. Para
lograrlo, es fundamental que el disefiador se sumerja en
el material, analice el mensaje del autor y capte la vision
del equipo editorial.

El disefio editorial en catalogos
de arte requiere una profunda com-
prension de la identidad del artista
y de como esta puede traducirse
en decisiones de disefo. La capaci-
dad del disefiador para reflejar la
esencia del artista es crucial para
transformar el documento en una
extensién auténtica de su obra.

Cada eleccion de disefio, desde la tipografia hasta la
disposicion de imdgenes y textos, debe alinearse con
la narrativa y el estilo del artista. Un catélogo bien di-
sefiado va mas alld de mostrar las obras; busca involu-
crar al lector en la vision del artista, estableciendo una
conexién emocional que profundiza la experiencia de
la obra.

37



338

El concepto editorial es la idea central que condensa el
mensaje de una obra y sirve como punto de partida para la
interpretacion visual del contenido. Su funcién es construir
un lenguaje visual que genere una experiencia emocional y
sensorial en el usuario, permitiendo que perciba y compren-
da el contenido de manera innovadora.

Desde la seleccién de materiales hasta la disposicion de
los elementos gréficos, el concepto debe guiar cada deci-
sion del disefiador. Para lograr un concepto editorial sélido
y efectivo, se recomienda seguir estos pasos:

A) DEFINICION DEL PROPOSITO

Antes de iniciar el proceso creativo, es fundamental
comprender la finalidad del proyecto. Responde las si-
guientes preguntas clave:

. Cual es el proposito
del proyecto?

. Quien es el publico
objetivo?

. Que emociones o
iIdeas debe transmitir
el diseno?

EJEMPLO: Un catalogo que busca documentar y difundir una mues-
tra artistica que celebra la diversidad estilistica y tematica en el arte
plastico. Esta dirigido a un publico amplio, desde especialistas en
arte hasta visitantes interesados en nuevas propuestas visuales. El
diseino debe transmitir una sensacion de apertura, riqueza expre-
siva y respeto por las miultiples voces presentes en la exposicion.

3 CONCEPTO EDITORIAL



DEFINIR UN CONCEPTO

B) INVESTIGACION DEL CONTENIDO Y CONTEXTO

Es crucial realizar una investigacion sobre el artista. El
andlisis del material permite captar su esencia y determinar
la mejor forma de traducirlo visualmente.

C) DEFINICION DEL CONCEPTO EDITORIAL

El concepto debe ser claro y facil de comunicar, relevante
tanto para el contenido como para el publico al que se diri-
ge, y lo suficientemente flexible para adaptarse a distintos
formatos.

Estructura de un concepto editorial:
= Palabras clave: Resume el concepto en 2-3 palabras.
= Enunciado conceptual: Explica en una frase la idea que
guiard el disefo.
= Referencias visuales: Moodboards, tipografias, paletas
de colores y proyectos similares.

EJEMPLO: “El diseiio editorial refleja la coexistencia armoénica de es-
tilos y voces muiltiples, proponiendo una narrativa visual que resalta
los contrastes sin jerarquizarlos.”

A3

Giélogo 5 \'ii
C éontrast@

4
@ersidad} .-/

INTERIOR DEL LIBRO
DE PLURALIDAD
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No limites tu creatividad por las
restricciones del proyecto.

Es mejor empezar con ideas audaces y luego
ajustarlas, en lugar de limitarte desde el inicio
pensando que algo no es posible. Las restricciones
NO son obstaculos, sino oportunidades para
encontrar soluciones innovadoras y crear un
diselo mas interesante.

RECOMENDACIONES
“STRATEGICAS




Sumérgete en referencias de proyectos
similares, pero evita caer en la copia.

Absorbe esas influencias, reflexiona sobre ellas y
luego desarrolla una solucion original que responda
especificamente a tu proyecto.

Siempre hay una forma de reinterpretar
incluso los lineamientos mas rigidos.

La clave esta en tomarte el tiempo para explorar r
alternativas y desafiarte a ti mismo. La libertad V** +
creativa también depende de hasta donde te & ** &
permites experimentar dentro de esos limites. + 4 1 )
&
y
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FUNDAMENTOS
DEL DISENO

El disefio editorial organiza y estructura visualmen-

E D I T OteI:Igs| é%r\n'aﬂdos de una publicacién, mejorando la
Los catdlogos documentan y presentan las obras,

experiencia de lectura y la comunicacién del mensaje.
permitiendo que trasciendan la exposicion fisica y lle-

En los catdlogos de arte, este disefio debe reflejar la
guen a mas publico. Su disefio debe equilibrar estética

identidad del artista, convirtiéndose en una extensién
y funcionalidad, guiando la lectura con una disposicién

auténtica de su obra.

clara de imédgenes y textos para crear una experiencia

inmersiva y significativa.
Algunos de los fundamentos del disefio editorial

que se pueden aplicar son los siguientes:



46

TIPOGRAFIA Y COLOR

DEL D‘

EANO

v cONST

4 DISENO EDITORIAL

s\

La eleccion tipogréfica debe garantizar legibilidad y coherencia con el con-
cepto editorial. Se recomienda una familia tipografica versatil y pruebas de lec-
tura para evaluar combinaciones. La paleta de colores debe armonizar con las

obras sin restarles protagonismo.

CERTIDUMBRE E IMAGINARIOS
EN LA ACUARELA
ALMA BARRIOS

LA DIMENSION
VOLUMETRICA DEL SER
FLOR MINOR
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RECURSOS G

RA

—ICOS

= [CONOGRAFICOS

Los elementos graficos deben reforzar la narrativa
visual, aportando identidad sin saturar el disefio.

4 DISENO EDITORIAL



LA DIMENSION VOLUMETRICA DEL SER
FLOR MINOR

Para resaltar la espontaneidad de
los bocetos de Flor, se incorpora una
textura que remite a una libreta.

FUNDAMENTOS DEL DISENO EDITORIAL

CERTIDUMBRE E IMAGINARIOS
EN LA ACUARELA
ALMA BARRIOS

Se emplea una textura de
acuarela en la gama cromatica
seleccionada para complementar
el disefio editorial.

PAISAJE COMO CONSTRUCCION
AXA MONTERO

La yuxtaposicion de lineas en la obra
de Axa genera patrones que evocan
fractales, los cuales se retoman como
recursos graficos para acompanar
visualmente la propuesta editorial.
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RETICULA

Organiza los elementos graficos, facilitando
una composicion estructurada y ordenada. La
seleccion de la reticula debe alinearse con el
concepto editorial para garantizar una distri-
bucién eficiente de los contenidos.
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PAISAJE COMO CONSTRUCCION
AXA MONTERO

LA DIMENSION VOLUMETRICA DEL SER
FLOR MINOR




52

SOPORTE Y ACABADOS

Influyen tanto en su funcionalidad como en su apariencia. El soporte suele ser papel o cartulina, mientras que
los acabados pueden incluir barnices, laminados, relieves o tintas especiales que enriquecen la experiencia visual

y téctil del lector.

LA DIMENSION VOLUMETRICA DEL SER
FLOR MINOR

La implementacion de un desplegado vertical
refuerza la escala monumental de la obra y busca
involucrar activamente al usuario en su apreciacion.

PAISAJE COMO CONSTRUCCION
AXA MONTERO

Se aplica un marco de barniz en la portada
para enmarcar la obra de forma sutil sin
restarle protagonismo.

4 DISENO EDITORIAL



CERTIDUMBRE E IMAGINARIOS EN LA ACUARELA
ALMA BARRIOS

Se elige cartulina Rives para la portada con el fin
de remitir al soporte tradicional de la acuarela y
resaltar su textura.

FUNDAMENTOS DEL DISENO EDITORIAL

PAISAJE COMO CONSTRUCCION
AXA MONTERO

Con el fin de enfatizar la textura de la obra, se
incorpora un cambio de papel de coucheé a bond en
una seccion, lo que aporta dinamismo vy variedad al
recorrido visual del usuario.
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4 DISENO EDITORIAL

El disefio editorial no debe centrarse Unicamente en satisfacer las ex-
pectativas del autor o del editor, sino en garantizar una experiencia de lec-
tura enriquecedora para el usuario final. A menudo, se priorizan decisiones
estéticas o preferencias individuales sobre la funcionalidad y accesibilidad
del contenido, lo que representa una oportunidad de mejora dentro del
proceso editorial.

El disefio tiene el potencial de trascender el formato impreso y expan-
dirse a nuevas narrativas transmedia, integrando herramientas digitales
que faciliten el acceso y la interaccién con el contenido. La adaptacién a
estos nuevos entornos permite ampliar el alcance de la obra y hacerla mds
relevante en la actualidad.

Ademds, la inclusién juega un papel clave en la difusién cultural. Disefiar
con el usuario en mente implica considerar la diversidad de publicos, ase-
gurando que los contenidos sean accesibles, comprensibles y significativos
para una mayor cantidad de lectores.



IMPORTANCIA DEL USUARIO EN EL DISENO

Sueno Xl

Acuarela sobre papel algoddn
38x28cm

2023-2024

CERTIDUMBRE E IMAGINARIOS EN LA ACUARELA
ALMA BARRIOS

A traves de codigos QR, el lector accede a
experiencias de realidad aumentada que visualizan
las obras e incluyen musica relacionada.
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INSTRUCCIONES
PARA LA MAQUETACION

Definidos los elementos clave del disefio editorial, se procede a la maquetacién,
que organiza y estructura el contenido dentro del catalogo.

El archivo de los forros debe crearse por separado del interior. Para ello, se calcu-
lan las dimensiones del lomo seglin el tipo de papel y nimero de paginas, aseguran-
do un ajuste preciso en la cubierta final.

PRESET DETAILS

Untitled-2 ]
[
— b‘ Width Units
215 mm Millimeters v
Height Orientation
Custom 1
~
51p0 X 66p0 L] 19 |;_| m
Pages Facing Pages
3 l g ;
I M
B‘ Start # Primary Text Feme
\ 1 O

® Crea un documento de cinco pdginas y desactiva
la opcidén de Facing pages
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Insert Pages...
Move Pages...

Duplicate Spreads
Print Spreads...

Apply Parent to Pages...

Override All Parent Page ltems

Create Alternate Layout...
Numbering & Section Options...

Allow Document Pages to Shuffle
Allow Selected Spreads to Shuffle

Page Attributes

Ctrl+Alt+Shift+L

INSTRUCCIONES PARA LA MAQUETACION

>

® Con clic derecho, activa la casilla que permite
redistribuir las paginas en el documento y
coloca las paginas una junto a la otra

it 2 @

o ol e e o o e B o B B )

kol g
3 L"‘
ol
&,
s
s,
o,
=]
&
=]
o
&
1

® Usando la herramienta page tool puedes
modificar el tamafo de tus paginas y arrastrarlas
a manera de mesas de trabajo
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M5 (20} PRESET DETAIL
— Wadth
215 mm
& ..
Heirht
J s nsmm
Pl z
Start
1
LY
J Cobamns
1}
il w Marg
r 0 mm
=, B LN |
(LN 8 i
20 v
Cizsteam Tabkeid Custom s B Shug

600 % 10290 550 1 WIZp0 33005 x 510

i T AN i N o

® Crea un archivo con el formato del catélogo,
asegurando un sangrado de 5 mm para evitar
problemas en la fase de refinamiento.

4 DISENO EDITORIAL

Para el contenido interior, el documento debe configurarse con paginas opuestas
para visualizar la doble pagina. Se establecen margenes, valores de sangrado y se
coloca la reticula y rejilla tipogréfica para garantizar coherencia visual. Desde el
inicio, es fundamental definir estilos de pérrafo, caracter y pdginas maestras.

‘ | o Smm o 5 mm

Millimeters v

Outside
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E
o

& @ E

%ol m

® Selecciona una pagina maestra y agrega guias de
acuerdo a la reticula que vas a utilizar. Ademds, coloca
los folios de acuerdo con los linemientos del catélogo.

XEENwNArIevE

€hUEEE

=

T

@ Configura una reticula base con el espaciado correspondiente al
interlineado del texto, asegurando que los elementos tipogréficos
se alineen correctamente. Ajustar margenes en caso de que la
reticula base no llegue al limite



USO DE PAGINAS MAESTRAS

Las paginas maestras agilizan la maquetacion al aplicar elementos repetitivos de
forma automatizada, permitiendo definir:
® Pdginas con o sin folio para una numeracion precisa.
® Encabezados con informacién relevante, como el nombre del artista o seccién
del catdlogo.
® Reticulas diferenciadas para organizar el contenido de manera efectiva.

En Adobe InDesign, cualquier cambio en las paginas maestras se reflejard en todo
el documento, optimizando el flujo de trabajo y garantizando uniformidad visual.

Boo

i x

I 1 m:t.i

1 Parent

o

® Con la pagina maestra “base” seleccionada, da clic
en Crear una nueva pdgina para agregar mas paginas
maestras
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INSTRUCCIONES PARA LA MAQUETACION

ESTILOS DE PARRAFO Y CARACTER

El uso de estilos optimiza la maquetacion y asegura jerarquias tipogréficas con-
sistentes. En InDesign, los paneles para configurar ambos estilos presentan una
estructura similar.
® Estilos de parrafo: Aplican formatos completos a bloques de texto, definiendo
tipografia, tamafio, interlineado, alineacién y sangrias para titulos, subtitulos, cuer-
po de texto, citas y notas al pie.
@ Estilos de caracter: Permiten modificar atributos especificos dentro de un pa-
rrafo, como peso tipogréfico, color o versalitas, sin alterar el formato general.

Style Name: | cuerpo de texto

Location:
Based On: | [No Paragraph Style] ~
Next Style: | [Same style] 0

Shortcut:

[Same style]

® Crea un nuevo estilo de pdrrafo y némbralo



General ﬁ Style Name: | Cuerpo de texto
Basic Character Formats Locabon:

Advanced Character Formats Basic Character Formats

Indents and Spacing

Tabs Font Family: | KievitOT ~

Paragraph Rules Font Style: | Book =

Paragraph Bord ; A : =
i Size: | T | 11 pt ~|  Leading: Z 16pt ~
Paragraph Shading -

Kerning: | Metrics g Tracking: |2 |0 e
Keep Options
e Case: | Normal ot Position: | Normal w
Justification ] Underline Ligatures [ No Break
Span Columns

[] strikethrough

| OpenType Features

Strikethrough Options

i Export Tagging

® Coloca las caracteristicas generales que tendra tu estilo

General | Style Name: | Cuerpo de texto
Basic Character Formals | Lacatian:
Advanced Character Formats | Advanced Character Formats

Indants and Spacing

Tabs Horizontal Scale: | = | 100%
Paragraph Rules Vertical Scale: | Z | 100%
Paragragh Borcle Baseline Shift: | |0 pt

Paragraph Shading

Skew: || 0°
Keep Opbions
Hyphenaticn Language: | Spanish
Justification

Span Columns ?
Dirop Caps and Nested Stylas 3 "\g“

GREP Style

Bullets and Numbering
Character Color
OpenType Features

Underline Optians

Strikethrough Options

Export Tagging

® Aseglrate de que el idioma de tus estilos esté en
espafiol para evitar cortes silabicos erréneos
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Genaral
Basxc Character Formats:
Advanced Character Forraly

Bullels and Numbering

Chasaster Color
OpanType Festures
Wndarine Opbons

Strikathrough Options

Style Name:
Location:

| Indents and Spacing

Alignmant:  Laft Justify

() Balance Ragged Lings

[ Ignore Optical Margin

Left Indent: -7 |0 cm

First Line Indent: |0 cm

| Space Before: - | 0.5644 am

Space Between Paragraphs Using Same Style:

Mign to Grid:  All Lines

Export Tagging

® En este panel puedes ajustar la sangria'y
alienacion que elegiste para tu texto

General

Basic Character Formats
Advanced Character Formats
Indents snd Spacing

Tabs

Paragraph Rules

Paragraph Barder
Faragragh Shading

Keap Opbons

Hyphenation

Justfication

Span Columng

Drop Caps and Hested Styles
GREP Styla

Bulets and Numbaring
Charactar Color

OpanTypa Fastures
Underfng Options
Strikathrough Options

Export Tagging

Style Name: Cuerpo
Location:
Hyphenation
Hyphenate
Words with at Least: |J |5 letters
After First: |2 2 letters
Before Last: | I 2 letters
Hyphen Uimit: | Z |2 hyphens
Hyphenation Zone: | T 1.27 cm
Better Spacing (o] Fewer H
h Capitalized Words (T Hyph L

3 Hyphenate Across Column

Cuerpo de texto

de texto

yphens

ast Word

Right Indent:
Last Line Indent:

Space After:

INSTRUCCIONES PARA LA MAQUETACION

Oem
Ocm
0.em

Ignore

® Al seleccionar que mantenga las dos primeras
y las dos dltimas lineas de un texto juntas, puedes
evitar huérfanas y viudas en tu maquetacion

63



DIAGRAMACIOI}
DE CQMNILENLDO

de los elementos iconograficos debe complementar la legibilidad del texto,
contribuyendo a una composicién equilibrada que evite la sobrecarga vi-
sual y mantenga el interés del lector. El desafio en la creacion de catélogos
radica en la limitaciéon de elementos disponibles, lo que requiere creativi-
dad para evitar la repetitividad y ofrecer una experiencia visual dindmica.
A partir de elementos simples como el espacio en blanco, la obray la ficha,
el disefador debe desarrollar composiciones que sorprendan y enganchen
al lector, otorgando personalidad al libro.

Al disefar cualquier tipo de libro, incluida la produccién de catédlogos de
arte, existen cuatro principios fundamentales en la diagramacién: unidad,
ritmo, énfasis y contraste. Estos principios gufan la disposicién de los ele-
mentos graficos y textuales dentro de la reticula, asegurando una compo-
sicion armdnica y funcional.

64 4 DISENO EDITORIAL



Unidad

tidad editorial.

Enfasis  El énfasis permite destacar informacién
clave dentro de un libro o catdlogo de arte. Su fun-
cién es evitar la monotonia en la lectura, capturando
la atencion del lector en momentos estratégicos. Para
lograrlo, se pueden emplear variaciones de papel en
ciertos pliegos, cambios en el formato de texto o inser-
ciones de elementos graficos que rompan la linealidad
del contenido.

La unidad se logra mediante la coherencia visual entre todos
los elementos de una publicacion. En el caso de colecciones editoriales,
esta coherencia se obtiene a través de parametros preestablecidos, como
la eleccién de tipografias, formatos, tintas y tipos de papel. Estos elemen-
tos unifican los distintos volimenes de una coleccién y refuerzan la iden-

DIAGRAMACION DE CONTENIDOS

aginas

El ritmo en el disefio editorial responde a

la manera en que el lector interactta con el contenido.

Los libros, desde su concepcién, han seguido patrones
| flujo de lectura. Por ejemplo, alternar p

con texto en la derecha y obra en la izquierda genera un

ritmo visual intuitivo y dindmico.

Ritmo

de lectura especificos que generan expectativas en el
guien e

lector. Para construir un ritmo adecuado en la diagrama-
cion, es clave definir secuencias de texto e imagen que

ContraSte El contraste es

un recurso esencial para mejorar la legibilidad y enri-
quecer la composicién visual. Su aplicacién se basa en
la diferenciacion entre elementos mediante la variacion
de colores, tipografias, pesos o escalas. Es importante
considerar que el contraste no debe dificultar la lectura;
por el contrario, su propdsito es mejorar la accesibilidad
y reforzar la jerarquia de la informacién.
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Una de las formas para aplicar estos principios es me-
diante la jerarquia tipografica. Para facilitar la lectura 'y
comprensién del contenido, es crucial establecer nive-
les jerdrquicos en los textos. Esto se logra a través de:
= Diferenciacion de tamafos tipograficos entre titu-
los, subtitulos y cuerpo de texto.
= Variacion en pesos o estilos tipograficos (negritas,
itdlicas o versalitas) para resaltar informacién relevante.
= Uso de combinaciones tipogréficas contrastantes
que aporten dinamismo a la composicién.

Estos recursos generan una lectura fluida y mantie-
nen el interés del lector en el contenido.



El color es otro elemento clave en la diagramacion, ya que contribu-
ve a la organizacion visual del contenido y a la experiencia del lector.
Para generar ritmo mediante la paleta de color, se pueden aplicar las
siguientes estrategias:
= Asignacion de colores a secciones especificas, facilitando la
identificacion de capitulos o apartados dentro del catalogo.
= Uso de fondos de color alternos para marcar cambios de ritmo
= Contraste cromatico entre textos y fondos para enfatizar
informacion y mejorar la legibilidad.
= Aplicacion de colores en imagenes o graficos de manera intencional
para guiar la mirada del lector.

El uso estratégico del color en la diagramaciéon embellece el diseiio
v. al mismo tiempo, favorece una experiencia de lectura mas clara y
atractiva. La interrelacion entre texto e imagen es fundamental para
construir una narrativa visual que refuerce el mensaje. A través de
la unidad, el ritmo, el énfasis y el contraste, los disefiadores pueden
crear una diagramacion que permita a los elementos trabajar en con-
junto en lugar de competir por la atencion. La labor del diseiiador debe
ser sutil, enfocandose en facilitar la lectura y la comprension, asegu-
rando que el disefio sea un soporte eficaz del contenido en lugar de
una distraccion. En ultima instancia, una maquetacion y diagramacion
cuidadosas pueden transformar un catalogo en una obra atractiva y

significativa para el lector.
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RECOMENDACIONES
ESTRATEGICAS

Asegurate de que el numero total
de paginas sea miiltiplo de 12 para
optimizar la impresion.

Evita apresurarte en la resolucion
del disefio.

Los tiempos de produccion editorial
pueden ser ajustados, pero forzar una
solucion rapida rara vez conduce a un
buen resultado. Permitete pausas y busca
inspiracion en otras actividades: visitar

un Museo, explorar una libreria, escuchar
musica o incluso descansar pueden
aportar nuevas perspectivas y estimulos
para abordar el disefilo con mayor claridad.

No confies unicamente en la pantalla.

La unica manera de evaluar la legibilidad
del texto, la proporcion de las imagenes
y la calidad de los elementos graficos es
mediante impresiones de prueba.




Al proponer un desplegado o un cambio
de papel, asegurate de evaluar su
viabilidad técnica.

Considera si es realizable con los recursos
y maquinaria disponibles en la imprenta.

Antes de trasladar tus ideas a InDesign, haz

* bocetos en papel.
Este proceso te ayudara a visualizar mejor la
estructura del catalogo y a generar soluciones
mas creativas. No elimines tus primeras ideas;
aungue no funcionen en un momento especifico,
podrian ser utiles mas adelante en otro spread o
incluso en otro proyecto.

Imprime tu catalogo en spreads y
colécalos juntos.

Analiza como interactuan los elementos visuales §* &
y de gué manera has aplicado los principios de &
. . rana PR ¢
unidad, ritmo, enfasis y contraste. Comparte el e 4
disefo con tu equipo para recibir retroalimentacion: + e y
este ejercicio cobra sentido cuando alguien mas + + e
observa y comenta tu trabajo, ya que un libro no r 4 )

es solo para el disefador, sino para el publico al 4 **

gue esta dirigido. Visualizar las paginas de esta
forma brinda una perspectiva mas amplia y permite
identificar oportunidades de mejora.
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Una vez finalizada la maquetacién y diagramacién,
el disefiador debe presentar el avance a la Subdirec-
tora del departamento de Produccién Editorial. Ella
revisara el disefio editorial y evaluard la funcionalidad
del concepto, trabajando junto con ¢l disefiador para
afinar la version final.

Cuando no haya cambios estructuralés’en la compo-
sicion, es decir, cuando los ajustes graficos no afecten
la distribucion del texto, se generarfd tna, pruéba de
impresion final y su archivo poF digital. El disefiador
deberd entregar esta prueba al corrector-de estilo-asig-
nado al proyecto.

Los correctores de estilo tienen la responsabilidad
de garantizar la calidad y claridad del texto. Su tarea
abarca tanto la correccién linguistica conforme a las
normas del espafiol como la revision del contenido
para que las ideas del autor o autora se expresen con
precision, coherencia y respeto por su estilo perso-
nal. Ademds, los correctores deben revisar que la obra
cumpla con los criterios editoriales de la coleccién a la
que pertenece y detectar posibles errores ortotipogra-
ficos dentro de la maquetacion.

PROCESO DE REVISION Y CORRECCION DE ESTILO

Tras la revision, el corrector devolvera el documento
con marcas de correccion en las secciones que requie-
ren ajustes. El disefiador aplicara las modificaciones y
generard una nueva prueba de impresion. Este proceso
se repetird hasta obtener un archivo libre de errores,
generalmente son:dos o tressrondas de revision.

La correccidn de estilo essuna fase clave del proceso
editorial. Mejoradlarlegibilidadidel texto y asegura que
esté en consonancia con las normas del idioma y los li-
neamientos de la coleccion.

Para lograr un‘resultado 6ptimo, es fundamental una
comunicacioén efectiva entre correctores, disefiadores y
autores. Este trabajo en conjunto asegura que la visién
del autor se respete y que el contenido final tenga clari-
dad, coherencia y calidad.

En conclusion, la correccion de estilo optimiza el tex-
to y aporta coherencia y caracter a la coleccién, lo que
se traduce en una experiencia de lectura mas fluida y
enriquecedora para el publico.
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O PARRAFOS

El disenho editorial es una disciplina fun-
damental para la comunicacion visual, pues
permite organizar los elementos graficos y
textuales de manera clara / ct22tvs Sin
embargo, es importante cuidar la coheren-
cia tipografica, el uso correcto de los es-
pacios y evitar redundancias en los textos
para garantizar una lectura fluida.

Query: [Custom] e
FE GREP | Ghyph | Object | Calor "
Fnd what Direction
3 © Forward
Changs t: | Backward
| @;
Search: | Document e 2
e Y
Find Format: .4

£

( Fewer Options )
Change Format: = =

I
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INSTRUCCIONES PARA LA
APLICACION DE CORRECCIONES

Se presentan los principales simbolos utilizados por los correctores de estilo en
la revision de textos y sus respectivos significados. También se incluye una guia
para aplicar las correcciones en InDesign de manera efectiva.

SUPRIMIR PALABRAS, LETRAS,

® Eliminar de forma manual.
En caso de que se repita en
mas de una ocasion, para
agilizar el proceso se puede
utilizar el panel Find/Change
que surge con el comando
ctrl + . Asi puedes encontrar
ciertas palabras de manera
mas practica y elegir cuales
cambiar o cambiar todas.




INSTRUCCIONES PARA LA APLICACION DE CORRECCIONES

ANADIR UN CARACTER

Al corregir un texto para un proyecto edi-
torial, se deben revisar tato los aspectos or-
tograficos como la estructura del contenido.
Es recomendable verificar la consistencia en
el uso de mayusculas, signos de puntuacion
y evitar la repeticion innecesaria de palabras
para mejorar la calidad del material.

® Se puede afiadir de manera manual.
En caso de que sea una instruccion
recurrente, seguir el paso anterior.

CAMBIAR EL ORDEN DE LAS LETRAS,
PALABRAS U ORACIONES

El disefo editorial es una disciplina fun-
damental para la comunicacion visual, pues
permite organizar los elementos graficos y
textuales de manera clara y atractiva. Sin
embargo, es importante cuidar la coheren-
cia tipografica, el uso correcto de los es-
pacios y evitar redundancias en los textos
para garantizar una lectura fluida.

® Se puede cambiar de forma manual




del material.

DISMINUIR O AUMENTAR EL ESPACIADO

de tu parrafo.
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TI T T VA |weties |~| [T |100% | I, 12 | 100% m 3| AL | Moo
Tr T £ B 9 a2 Z[om T(Cle Al
-100
@ 101% % 75
L 1 i |2 1 = 1 = I e
Fie, 50 i 1 i H! P
25
-10
5
v i
5
10
25
= Cuando no haya camblos estructurales en la compo
75
100 los ajustes graficos no afecten la distribucion del texto,
200 o
de Impresion final y su archivo PDF digital. El disenad

Hotes
Teack Change

Incbart Foctacte

Document Footnote Dptians..
Ingart Endrssite

Document Endnote Options..

Cenvert Footnotes and Endaates...

® Hay ocasiones en las e ———
que el texto no cede a I

estas modificaciones, s
puedes optar por forzar e g it

un corte silabico para Show Hiken Charactrs ——
equilibrar la apariencia

Al corregir un texto para un proyecto editorial,
se deben revisar tanto los aspectos ortograficos
como la estructura del contenido.

Es recomendable verificar la consisten-
cia en el uso de mayusculas, signos de
puntuacion y evitar la repeticion innece-
saria de palabras para mejorar la calidad

® Se deberd seleccionar

la fraccion del texto que

estd marcado con esta
observacién. Posteriormente
con la herramienta de tracking,
aumentar o disminuir seguin
sea el caso. Se recomienda
que se utilicen valores entre el
rango de +10 a -10 para evitar
afectar la legibilidad

les ajustes graficos no afecten la distribiecion del texto, se generars una prael
de Impraskon final y su archivo PDF digial. £l disshador deberd entregar es
prueles 3l corrector de estilo asignado al proyecto

Los corractores de estilo thenen |3 responsabilidad de garantizar & calidac
charidad del texte. Su kabor no solo Implica asegurar que & contenido esté ¢
rrectamente escritg conforme a las normas del espanal, sino tamibién verlfic
fque las Ideas del autor o aitora sean exprasadas con precision ¥ coherenc
respetando su estilo. Ademds, los correctores deben revisar que k3 obra o

.S i .| 5 de 13 colecclan a la que pertenece y detect
iy

3
Markers £
Hyphens an i Dish » Erm Dt Alte Shifte- 4
Cuctation Marks » En Dash nn--L
Other » Diseretionary Hyphen Chils St - Pk
Nenbreaking Hyphen Cri+ A+~




INSTRUCCIONES PARA LA APLICACION DE CORRECCIONES

ALINEAR TEXTO A LA IZQUIERDA
O DERECHA

El disefo editorial es una disciplina fun-
damental parala comunicacion visual, pues
permite organizar los elementos graficos
vy textuales de manera clara y atractiva.
Sin embargo, es importante cuidar la co-

herencia tipografica, el uso correcto de los
espacios y evitar redundancias en los tex-
tos para garantizar una lectura fluida.

® \erifica que la alineacién del
texto sea la correspondiente al
estilo que estds trabajando

ELIMINAR VIUDAS O HUERFANAS

El disefio editorial es una
disciplina fundamental para
la comunicacion visual, pues
permite organizar los ele-
mentos graficos y textuales
de manera clara y atractiva.
Sin embargo, es importante
cuidar la coherencia tipo-
grafica, el uso correcto de
los espacios y evitar redun-
dancias en los textos para

garantizar una lectura fluida.

Al corregir un texto para un
proyecto editorial, se deben
revisar tanto los aspectos or-
tograficos como la estructu-
ra del contenido. Es recomen-
dable verificar la consistencia
en el uso de mayusculas, sig-
Nnos de puntuacion y evitar la
repeticion innecesaria de pa-
labras para mejorar la calidad
del material.

® Se puede solucionar mediante el
uso de la herramienta tracking pero
es recomendable prevenirlo desde la
creacién de estilos de parrafo
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CAMBIAR A MAYUSCULAS O MINUSCULAS

la maguetacion debe equilibrar texto e ima-
gen para captar la atencion del lector, asegu-
rando que el contenido sea facil de entender
y visualmente agradable.

e I

Cut Curi+X
eplo, Ir: e Crl+C
Paste CtriV
eclr, cua Font 2
Size ¥
\ .
e — ® Selecciona el texto a
tregar | e : modificar Yy con clic derEChO,
Text Frame Options.. Cul-8 da clic en la herramienta

m& Anchored Object >

i Change Case ahi podras
\do este Change Case > UPPERCASE ., )
Show Hidden Characters Ctrls Alt+| lowercase escoger |a opcion que se aju ste
Ién verit Title Case 8
Insert Footnote a |o q ue req uleres
coherer st Endviots Sentence case

ELIMINAR ROSARIO O INICIO DE RENGLON
CON LA LETRA "R”

El disefno editorial es una di;-
ciplina fundamental para la co-
municacion visual, pues perm.i-

te organizar los elementos ® Se soluciona al experimentar con el
craficos y textuales de mane- aumento o disminucién de tracking en
ra claray atractiva. el parrafo, o bien, mediante el corte

silabico de palabras. Si realizas un
corte silabico, asegurate de que sea
gramaticalmente correcto, consultalo
con el corrector de estilo.
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COLOCAR VERSALITAS

La maqguetacion debe equilibrar texto e
imagen para captar la atencion del lector,
asegurando que el contenido sea facil de
entender y visualmente agradable.

JDbject Table View Window Help

11 pt v TT T' T VA C|Metics |v
14 pt v ey . F B C)o v

=
*Untitled-1 @ 10 Trwdine

12 s 0
® Puedes colocarlas
seleccionando la herramienta

Versalitas en el panel principal

COLOCAR ITALICAS O NEGRITAS

Al corregir un texto para un pro-
yecto editorial, se deben revisar
tanto los aspectos ortograficos
como la estructura del contenido.

® Se puede modificar al seleccionar
las variantes que tiene la tipografia
utilizada. Pero se recomienda hacer uso
de estilos de caracter para un proceso
de correccién practico y eficiente



RECOMENDACIONES
“STRATEGICAS

Verifica la correcta ubicacion y formato
del texto.

Asegurate de que los elementos esten en

su lugar, como las fichas de obra, que deben
corresponder con la imagen correcta. Si en el
archivo del corrector hay versalitas o italicas
marcadas, respetalas desde el inicio en tu
maquetacion.

Cuida el uso del tracking.

Un espaciado excesivo (positivo o negativo) puede
afectar la fluidez de la lectura. Empléalo con
moderacion y siempre con un proposito claro.




Aplica las correcciones con atencion
y cuidado.

Revisa detenidamente el marcaje del
corrector y asegurate de implementar cada
cambio. No pases por alto detalles que
puedan hacer el proceso mas tedioso o
repetitivo para tus companeros.

Recibe las observaciones con apertura.

,
o008
Los correctores de estilo son los primeros lectores & & &
del libro y su objetivo no es afectar el disefio, sino 4 T
mejorar la legibilidad y comprension del contenido. R 4 4
Si te indican que algo no se lee bien o no se R 2 44
entiende, tomalo como una oportunidad para . & 'S @

optimizar el resultado, no como una critica personal.
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PREPARACION
DE ORIGINALES
Y SUPERVISION

EN IMPRENTA
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PREPARACION DE ARCHIVOS

Mientras los correctores de estilo
revisan la maquetacion, el disefiador
debe optimizar tiempos realizando la
preprensa de las imdgenes, aseguran-
do su calidad para la impresién.

La preprensa fotografica consiste en ajustar las imdgenes para evitar
la pérdida de detalle, color o nitidez. Un aspecto clave es respetar la obra
del artista, garantizando que la reproduccién impresa sea fiel a la pieza
original.

Ademas, es esencial considerar las limitaciones técnicas de la imprenta. El
disefiador debe comunicarse con los impresores para conocer las especifica-
ciones de impresion, como el perfil de color, valores de saturacién y lineatura.
Si es posible, se recomienda solicitar un pliego de prueba y analizarlo con un
cuentahilos para ajustar la preprensa y optimizar el resultado final.

El uso del modelo de color cmyk y una preparacién precisa de los archi-
vos garantizan que los colores impresos sean fieles al disefio original. Una
buena comunicacién con la imprenta facilita un flujo de trabajo eficiente y
asegura el cumplimiento de los estdndares de calidad.

El disefador entrega los archivos y supervisa el proceso de impresién para
asegurar que las decisiones técnicas se alineen con la visiéon del proyecto.
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INSTRUCCIONES PARA
REALIZAR PREPRENSA

Una buena preprensa en catalogos de arte es crucial para respetar la intencion
del artista y asegurar que las obras se reproduzcan con fidelidad. Un ajuste inade-
cuado en color, contraste o nitidez puede alterar la percepcion de la pieza, afectan-
do su apreciacion. Por ello, es fundamental que el disefiador tenga un conocimiento
solido de perfiles de color para lograr una reproduccién precisa y de alta calidad.

GANANCIA Y PERDIDA DE PUNTO

La ganancia de punto es un fenémeno en el que los puntos de tinta impresos
resultan mas grandes que los disefiados originalmente en la plancha, lo que pro-
voca una mayor saturacién y oscurecimiento de los colores. En cambio, la pérdida
de punto ocurre cuando los puntos impresos son mds pequefios de lo esperado,
resultando en imagenes menos saturadas.

Conocer la ganancia o pérdida de punto especifica de una imprenta es funda-
mental para ajustar correctamente las imdgenes durante la etapa de preprensa y
evitar alteraciones crométicas en la impresion final.

Para estimar el porcentaje de ganancia o pérdida de punto, necesitaras:
® Un pliego sobrante de impresiones anteriores (solicitado al impresor)
® Un cuentahilos (lupa de aumento)
® Un tipdmetro con referencias de porcentajes de trama
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En el tipémetro, localiza el drea de
referencia de porcentajes de tinta.
El 50% suele representarse como
un patron visual similar a un tablero
de ajedrez; este es el porcentaje de
referencia.

® Observa, mediante el cuentahilos,
las guias de color del pliego
proporcionado. Compara visualmente
los porcentajes impresos con las
referencias del tipdmetro (40%, 50%,
60%, etc.).

® Evaliasi el drea impresa se asemeja
mds a un porcentaje superior o
inferior. Esto te permitira estimar si
hay ganancia (ej. se parece mas al 60%
en adelante) o pérdida de punto (ej. se
parece mds al 40% o menos).




Si se detecta ganancia de punto, deberds reducir la saturacién de tinta en las
imagenes para compensar la expansién del punto. Si hay pérdida de punto, es nece-
sario aumentar la saturacién para evitar una impresion apagada o palida.

LOCALIZACION Y EDICION DE IMAGENES
DESDE INDESIGN

-
-

),m

Pages Layers Links fa"
430 5C ~

It

F.
Name | i LN I

13-IMG_E5272.jpg

e7e2211...543b7c.jpg

&M

EN- |

™

® Abre tu documento en InDesign y
dirigete a la ventana de Links

88 6 PREPARACION DE ORIGINALES Y SUPERVISION EN IMPRENTA



INSTRUCCIONES PARA REALIZAR PREPRENSA 89

)

= Pages layers Links ..é

= | ia lA| & |@|=|D

W'I: 13-IMG_ES272.jpg RGE 72 1605 1
e7e2211...543b7¢.ipg RGE 2 22 z

%

& 8

=

2

® Ajusta las columnas del panel para mostrar:
nombre de la imagen, nimero de pagina, modo
de color, pixeles reales y pixeles efectivos.

Pages Layers Links

i

S0 w0 [0 00 [ 830 [0 4

Name |&] & | #| @D
T B 3-me_Es2724pg RGE 7 s 1
E €7e2211...543b 7 jpg Relink...
Q"* Relink from CC Libraries...
Copy Link{s) To...
[ | XMP File Info...
— Go To Link
= Embed Link
5.0}
Show Link Information Pane
Edit Original
Adobe lllustrator 2020 24.0 Edit With ¥
mﬂt ,  Adobe InDesign 2022 17.1 Reveal in Explorer
‘4 Adobe Photoshop 2020 21.2 Reveal in Bridge
File Picker Ul Host 10.0 Copy Info »
Google Chrome 137.0 Captions >
Microsoft Werd 15.0
Other...

® Haz clic derecho sobre la imagen que
deseas trabajar y selecciona: Editar con > Adobe
Photoshop para abrir el archivo y comenzar su
tratamiento en preprensa.



CONFIGURACION DEL LIMITE TOTAL
DE TINTA (TOTAL INK LIMIT)

Define el [imite de tinta segun el tipo de papel:
® Papel recubierto (couché): 300%
® Papel sin recubrimiento (bond): 280%

B Acchivo Edicién Imagen '_ Capa Texto Seleccion Filtro 3D Vista Ventana Ayuda

| Va i
a ¢ . o N oo e bis -
! : | Escala de grises
. e7e2211866d24 IS 21 Do
3 16 [ 1-; Tono automidtico Maytis+Ctri+L ‘ Color indexado...
= - Contraste automatico  Alt+Maytis+Ctr+L | ¥ Color RGB e
i - Color autemitico Mayis+Ctrl+B | Color CMYK
3 Z Color Lab
’ .. 5 Tamal:o de l‘magen... Alt+Ctrl+l ‘ Multicanal
s Tamaiio de lienzo... Alt+Ctrl+C |
. Rotacién de imagen »| ¥ 8Bits/canal
& 3 Recortar 16 Bits/canal
af = Cortar... 32 Bits/canal
ReSchbrw tohs | Tabla de colores...

6: Duplicar...
Aplicar imagen...
Calcular...
8-
- Variables »

® Situ imagen estd en modo RGB, conviértela a
CMYK: Imagen > Modo > Color cMyk.
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Ajustes de coler

justes: A medida

de rabajo

inta plana:

MNormas de gestidn ¢

RGE
CMYK:

Gris:

Diferencias del perfil:
Faltan los perfiles:

Descripcidn
SWOP {estucadao), 20%

I

® \e a Edicidn > Ajustes de color y en el
apartado cmyk, elige: cmyk personalizado

sRGB [EC61966-2.1

SWOP (estucado], 200, GCR, Media
CMYK personalzado...

Cargar CMYK...
Guardar CMYK. ..

SWOP (estucado), 20%, GCR, Medi

Coated FOGRAZ7 (ISO 12647-2:2004)
Coated FOGRA3S (IS0 12647-2:2004)
Coated GRACoL 2006 (150 12647-2:2004)
Japan Color 2001 Coated

| Japan Color 2001 Uncoated

Japan Color 2002 Newspaper

Japan Color 2003 Web Coatad

Japan Web Coated (Ad)

L.5. Sheetfed Coated v2

U.5. Sheetfed Uncoated vz

U.S. Web Coated (SWOP) v2

U.5. Web Uncoated v2

Uncoated FOGRA29 (IS0 12647-2:2004)
US Newsprnt (SNAP 2007)

Web Coated FOGRA2S (IS0 12647-2:2004)
Web Coated SWOP 2006 Grade 3 Paper
Web Coated SWOP 2006 Grade 5 Paper
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Opciones de conversidn
Motor: | Adobe (ACE)
Propdsito:  Colorimétrico refativo -
[ Usar compensacidn de punto negro
Usar tramado (imagenes de 8 bits/canal)

B Compensarlos parfiles con referencia a escenas a

Controles avanzados

Desaturar colores de monitor en: 20 %
Fusionar colares RGB usando gamma: 1.00
B3 Fusionar colores de texto usando gamma: 1.45
Sin onizar: Las aplicaciones de Crea ud no estan

@B) sincronizadas para consequir colores coherentes,

CMYK personalizado x
Nombre: | LIMITE DE TINTA 280 C ok )
Opciones de tinta
P Cancelar
Colores de tinta: SWOP (estucado)
Ganancia de punto: = Estindar ~| |20 %
Opciones de separacidn
Tipo de separacion: © GCR UCR Curva de grises:
; [ / ciones de conversign
Generacion de negro: | Media
Motor: | Adobe (ACE
Limite de tinta negra: | 100 %
|pdsito: | Colorimétric
Limite total de tinta: |28 %
d < Usar com
Cantidad UCA: 0 " Yo, ) Usartran
2 Compens
Normas de gesﬂﬁn de color
Conservar perfiles incrustados Controles avanzados

® Ajusta el pardmetro de Limite total de
tinta segun el papel que estés utilizando.
Guarda esta configuracion para reutilizarla
en otras imagenes.



ASIGNACION DE PERFIL DE COLOR

Asignar perfil X
Asignar perfil: — -
\ OK )
No gestionar color en este documento = =
Cancelar

Espacio de trabajo CMYK: LIMITE DE TINTA 280

O Perfil: | Coated FOGRA27 (ISO 12647-2:2004) v| Previsualizar

= T

Capas Canales Trazados

Q &M @ T

+ a8

Blog.: b ,/ R

® Asignay convierte la imagen al perfil de
impresién mas comun: Edicin > Asignar perfil
> Coated FOGRA27

Convertir en perfil X

Espacio de origen — ~
Perfil: Coated FOGRA27 (ISO 12647-2:2004) >

Espacio de destino Gl
perfil: | Coated FOGRA27 (ISO 12647-2:2004) | B Previsualizar
Opciones de conversidn - M
Motor: | Adobe (ACE) v Avanzado
Propdsito: | Colorimétrico relativo v

3 Usar compensacidn de punto negro

Usar tramado

L @ T

soq: B 2 ¢ 0B B

e Verifica en Edicién > Convertir en perfil que
el perfil asignado sea el correcto.
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CORRECCION DE COLOR

)

<
moo
A

126, 128, 130 . 132, . [34

)

/5
k
©

i ¥ 3

2 oM ) =
T T
K:

8 bits

X : An :

—i—'Y: m,—'—.l:

Doc: 2.10 MEf2.10 MB

® Abre la Ventana de informacién. En Opciones de panel:
= Establece el primer informe en cmyk
= Establece el segundo informe en Tinta total

® Activa la herramienta Muestra de color y desplazate
por la imagen para visualizar los valores de tinta.



USO DE CURVAS Y CORRECCION
DE COLOR POR ZONAS

La correccién de color se lleva a cabo iniciando con las zonas claras, continuando
con las zonas oscuras y finalizando con las zonas medias. Puedes realizar esta co-
rreccién mediante el uso del panel de curvas.

Las curvas permiten ajustes puntuales:
® La diagonal representa: zonas claras (inferior), zonas oscuras (superior).
® Puedes editar cada canal (c, M, Y, K) por separado.
® Cada cuadro de la cuadricula equivale a un ajuste aproximado del 10%.
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Informacién »|=
€ % I 5%
. T % | X
Y1 1%
K1 {1
Bbis
% 519 An
—’_" Y L3 L_‘ Al :
#1 C %
| 1%
Y 1%
K 5%

Doc: 3.67 MB/3.67 MB
Haga clic y arrastre para mover b muestra

de color. Use Alt para eliminar [a muestra
de ealer.

Zonas claras:
® Coloca una muestra en el punto mas claro de la imagen.

Informacidn E - » | -

% I
T 3
Y
%

Dbl

Propiedades

Xt 520 An :
: oy one B oa:
@ n Curvas

y %

3
Y
1.
[

Ajuste preestablecido:| A medida

[ 3%

f 0%

Magents -~ Autoenabico

Doc:z 3.67 MBf3.67 MB
n

Haga clic y arrastre para mover & muestra
de color. Use Alt para efiminar by muestra
de color,

&

Entrada: 0 Salida:

LY

® Para que sea neutra, los valores de ¢, My Y deben ser iguales.
® Los valores minimos de blanco perceptible en impresién son
del 3% en cmv. Si los valores no son correctos, usa Imagen >
Ajustes > Curvas para corregirlos.




Informacion

C: 63 &% 1 263 258%
A oMo oun | M
Y: 51 52%
7 0%

AN

Propiedades

% u Curvas

+ (i 1085

Ajuste preestablecida:

Negro Automdbics

astre para mover siral
& Alt para eliminar la muesira

——

Entrada: | 100

Z0nas oscuras:

® La tinta k (negro) no debe exceder el 9o%. Asegurate de no superar
el limite total de tinta para el tipo de papel. Considera también la
ganancia o pérdida de punto detectada previamente.

Informacitn E ’ »|=
/ I 19y 1%

2 u

I
Yo
K

Ebits
Propiedades

r.: An
B8 0 curves |
| #2 C: 6 e
L oM sy s
Ajuste presstablecido:| A medida > Lo Y: 5 2%
Kt SO 50%

#) | can  v| Automitco
/ 7. |
Doc: 3.67 MB/3.67 MB
W «
Haga clic y arrastre para mover ks muestrs
N de color. Use Alt para eiiminar la muestra
J de coler.
Entrada: | 48 Sabda:
WA

Zonas medias:
® Los valores de magenta y amarillo deben ser muy similares o
iguales. El valor de cian debe ser de 10% a 25% mayor que magenta
y amarillo.
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ENFOQUE Y TEXTURA

Capas Canales Trarados =

CHMYK Cire2
foe

Qm Cui+3
==

Q Magenta Ctri+4
E Amarillo Crl+S
o Negro Cirl+6

HE L T

® Sise requiere mejorar el detalle o la textura, utiliza
una Mdscara de enfoque:
® Ve a la pestafa Canales, selecciona Cian y Negro.

- T
Miscara de enfoque X

=

Cancelar
Capas  Conales  Trazados

& Previsualizar B
g E‘.. =113

-
oo
- |

@ Magents

Cantidad: | 120 %
Radio: | 1.0 Pixeles
‘ umbral: |0 niveles

® Luego ve a Filtro > Enfocar > Mdscara de enfoque. Ajusta
el enfoque cuidando que no aparezcan halos o efectos
no deseados. Una vez aplicado el enfoque, selecciona
nuevamente los cuatro canales (CMYK).
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VERIFICACION DE RESOLUCION

b

i

B3 Remuestrear:

e I <€ ‘ oK
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Tamaro de imagen:
Dimensiones:
Encajar en:
Anchura:

Altura:

Resolucidn:

i

® En InDesign, verifica que la imagen esté al
100% de escala. Si no lo esta, toma nota de sus
dimensiones actuales y regresa a Photoshop.

15.2 MB (era 3.67 MB)

v 14985 px x 2657 px

A medida
126.61
225
m |

Automdtico

Milimetros
Milimetros

Pixeles/pulgada

Cancelar

® Ve a Imagen > Tamariio de imagen. Ajusta la resolucién a 300 ppi
e introduce las dimensiones reales usadas en InDesign.
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€) Musica »

ideos +

e archivo: | IMAGEN =
Tipo: | TIFF (*.TIF;".TIFF) G
Guardar en documentos en Color: [ Usar ajuste de prueba: .
la nube Espacic de trabajo ,ﬂ"’

CMYK j -

() Pefil ICC: LIMITE DE
Motas TINTA 220

Guardar: [[] Como copia

Canales alfa ;
i Otro: Miniatura

Tintas planas

B Capas

A Ocultar carpetas Guardar Cancelar

® Guarda la imagen como TIFF
® Desactiva la casilla de inclusion de perfil icc
® Guarda sin compresion

Pages Layers Links

I

Name A & |u|E|D
i 13-IMG_ES272.jpg RGB 72 1605 1
IMAGEN.tf CHMYK 300 300 2

"

& &

Pa

® Regresa a InDesign y en la ventana de Links,
asegurate de que los pixeles reales y los pixeles
efectivos coincidan.



VERIFICACION DEL LIMITE DE TINTA

Separations Preview Trap Pre Flattene » |

View: | OFf v | 300% ~
A vk
[ oyan
[:] Magenta
D Yellow
B e

<o X

® \e a Ventana > Output > Separations Preview.

Separations Preview Trap Pre Flattene i A
View: |Ink Limit v||280% |v

o X cmvk

o [ cyan

© D Magenta

@ [ ] velow

o [ Biack

=
1

® Activa la opcién Ink Limit y coloca el limite
correspondiente al papel utilizado.
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I'IIIIIIIIIIIIII"““IIIIIIIIIIIII ||

® Revisa el archivo: Las dreas que excedan el limite apareceran
enrojo. Si es el caso, regresa a Photoshop y ajusta con las curvas.

ORGANIZACION FINAL

v L 4
o0’
%’
°®
.‘.o" Para mantener orden y eficiencia:

.0:' ® Guarda todas las imdgenes trabajadas
) .
.:.l‘ €n una misma carpeta.

® Asigna nombres comprensibles,
practicos y especificos a cada archivo.

© IMAGENES CATALOGO






SUPERVISION

EN M

SUPERVISION EN IMPRENTA 103

Una vez que la imprenta haya
generado las placas para impre-
sion, el disefador debe asistir a la
supervision de los primeros pliegos
impresos. El objetivo es verificar
que el maestro impresor esté lo-
grando una impresién de calidad y
que el resultado impreso sea lo mas
fiel posible a los archivos digitales.

i el disefiador estd conforme
on el resultado, firmara la aproba-
5n del pliego, estableciendo asf
estandar que deberd seguir el
aestro impresor para el resto de la
irada. Esta etapa es crucial, ya que
cualquier ajuste de color, registro o
alidad de impresién debe realizar-
en este momento para garantizar
producto final éptimo.

RENTA

e

-

Una supervision minuciosa es
fundamental, pues el disefiador tie-
ne la responsabilidad de asegurar
que la obra mantenga su integridad
visual y cumpla con los criterios es-
tablecidos para su publicacién.



INSTRUCCIONES PARA
SUPERVISION EN IMPRENTA

REVISION DE PRUEBAS DE COLOR

El proceso inicia cuando el impresor te entrega las pruebas de color impresas.
Este es el momento ideal para detectar y corregir posibles errores antes de entrar a
produccién. Verifica cuidadosamente:
® La resolucion de las imdgenes (que no estén pixeladas ni borrosas).
® Que los textos estén legibles, sin errores ni problemas de registro.
® La fidelidad del color, contrastando con la obra original o con los valores estable-
cidos en preprensa.
® Que no existan errores de sangrado, mdrgenes ni alineacion.

ASISTENCIA A LA PRIMERA IMPRESION

Una vez aprobadas las pruebas de color, debes asistir personalmente a laimpresién
del primer pliego. Esta supervision permite asegurar que el tiraje completo manten-
dra la calidad esperada. No se debe continuar con la produccién sin tu visto bueno.

104 6 PREPARACION DE ORIGINALES Y SUPERVISION EN IMPRENTA



Procede a revisar las cruces de
registro (marcas que indican la
correcta alineacién de colores) con
tu cuentahilos. También examina los
textos:
® Observa que no haya “sombra”,
“fantasmas” o desplazamientos entre
tintas.
® Comprueba que los tipos finos y
cuerpos pequenos se reproduzcan con
nitidez.

SUPERVISION EN IMPRENTA 105

Antes de verificar los registros,
evalua la consistencia de tinta a lo
largo del pliego. Utiliza un cuentahilos
y observa las guias de color. Considera
lo siguiente:
® El pliego se evalta de izquierda a
derecha en franjas verticales (no en
sentido horizontal).
® Cualquier modificacion en una
franja afectara su continuidad vertical
® Lasaturacion de tinta debe
mantenerse uniforme en todo el
pliego. Si notas zonas mas cargadas
o deslavadas, informa al maestro
impresor para que calibre las unidades
de entintado.

oA



Con base en la preprensa que realizaste
y en la referencia visual de la obra original,
examina el balance de color:

® |dentifica si la impresién tiende hacia
alguin tono especifico (por ejemplo, si hay
dominancia de magenta o cian).

® Evalua silas zonas claras, medias y
oscuras conservan el contraste y detalle
que trabajaste.

® De ser necesario, pide al impresor
realizar ajustes de entintado, recordando
que cualquier cambio afecta toda la

franja vertical. Sé estratégico con las
modificaciones.

Asegurate de que el pliego esté libre
de imperfecciones técnicas, como:
® “Piojos”: pequefios puntos de tinta
ajenos a la imagen.
® Manchas de rodillos.
® Faltas de tinta o marcas no deseadas.
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Una vez que estés plenamente
satisfecha con los resultados, puedes
dar el visto bueno de impresién
firmando el pliego como referencia.
A partir de ese momento, el maestro
impresor tomard esa prueba como
guia oficial para imprimir el resto

del tiraje, replicando los mismos
parametros de entintado y calidad.



Acércate a la obra original siempre que sea
posible, ya sea de forma presencial o a través
de fotografias.

Esto te permitira desarrollar un criterio para los ajustes
de color y asegurar que la reproduccion impresa sea
fiel a la pieza original.

No temas exagerar el contraste de blancos
en las imagenes ni confies unicamente en lo
que ves en pantalla.

En la preprensa, lo mas importante son |los valores
NnuMericos que proporciona Photoshop, ya que estos
determinan el resultado final en impresion. Ajusta

el color con base en estos datos y obtendras un
resultado preciso y satisfactorio.




RECOM

La preprensa y la preparacion de archivos
para imprenta requieren maxima atencion

Y precision, ya que impactan directamente
en la calidad del objeto editorial y pueden
demeritar el disernio.

Aunqgue el tiempo de produccion suele ser limitado,
NoO descuides los detalles; cada paso es crucial para
obtener un resultado profesional y bien ejecutado.

ST

ENDACIONES

RA

“GICAS




PREPRENSA

Conversion
de color

RGB 8 CMYK Ccorrecta

Perfil de color

Coated Focra27 asignado

Limite total 300% couche
de tinta 280% bond
Mascara Aplicada en capa

de enfogue

de cian y negro

Resolucion 300 ppi a tamano real
TIFF, Sin compresion,
Guardado ) ) P
sin perfil icc
InDesign Pixeles reales y

efectivos coinciden




PRUEBAS Imagenes No pixeladas ni borrosas

DE COLOR
Textos Legibles y sin errores
Fidelidad Conforme a obra
de color original o preprensa
Margenes/ Correctos y consistentes
sangrados

SUPERVISION| uniformidad Revision en

EN IMPRENTA

de tinta

franjas verticales

Registro

Cruces alineados
(cuentahilos)

Textos finos

Nitidos y sin fantasmas

Balance
de color

Sin dominancia
indeseada

Zonas claras/
medias/oscuras

Conservan detalle
y contraste

Defectos
técnicos

Sin piojos, manchas
o rodillos







CONCLUSIONES

La produccién editorial de una colecciéon de catalo-
gos de arte exige un enfoque estratégico que garantice
coherencia visual, funcionalidad y un impacto significa-
tivo en su recepcion. A lo largo de este manual, se ha
abordado la importancia de estructurar procesos y de-
finir criterios estandarizados que optimicen la produc-
cion y fortalezcan la identidad de la coleccion del CEAPE.

Un sistema editorial bien definido permite mantener
la unidad entre los distintos volumenes, asegurando
que cada catalogo, aunque singular en su contenido, se
integre armdénicamente en la coleccidn. La aplicacion de
principios de disefio como la reticula, la jerarquia tipo-
grafica, la paleta cromdtica y diagramacién contribuye
a una experiencia de lectura fluida y atractiva. Asimis-
mo, la correcta gestion de archivos, el uso eficiente de
estilos y la implementacion de paginas maestras en la
maquetacion agilizan el proceso de produccién y mini-
mizan errores.

Mas alla de la funcionalidad técnica, este enfoque
estratégico en la produccién editorial refuerza la mi-
sion del ceape de difundir y preservar el patrimonio
artistico. Al establecer lineamientos, se facilita la con-
tinuidad y evolucién de la colecciéon sin comprometer
su identidad visual.

En conclusion, este manual no solo proporciona una
guia para la produccién eficiente de catadlogos de arte,
sino que también promueve una visién integral del
disefio editorial como un elemento clave en la comu-
nicacion cultural. Su aplicacién contribuird a elevar la
calidad de las publicaciones del cEAPE y a consolidar su
reconocimiento dentro del dmbito editorial y artistico.
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